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Показано состояние распространения информационных продуктов и услуг ВИНИТИ РАН в 2010 г. 
в разрезе традиционных печатных и электронных продуктов. Показана роль ВИНИТИ в информа-
ционном обеспечении РАН и вузов. Приведены данные об информационном обеспечении базовых 
блоков инновационной экономики России электронными продуктами ВИНИТИ РАН. 

The paper reveals the distribution of information products and services of the All-Russian Institute of Sci-
entific and Technical Information of the Russian Academy of Sciences, focusing on traditional printed and 
electronic products. The role of the All-Russian Institute of Scientific and Technical Information in infor-
mation support to the Russian Academy of Sciences and higher education institutions is shown. The paper 
also contains data on information support to the basic units of Russian innovative economy with electronic 
products of the All-Russian Institute of Scientific and Technical Information of the Russian Academy  
of Sciences. 

Представлено стан поширення інформаційних продуктів та послуг ВІНІТІ РАН у 2010 р. в розрізі 
традиційних друкованих та електронних продуктів. Показано роль ВІНІТІ в інформаційному забез-
печенні РАН і вузів. Наведено дані щодо інформаційного забезпечення базових блоків інноваційної 
економіки Росії електронними продуктами ВІНІТІ РАН. 

 
Научная периодика является основой информационного обеспечения науки и образования, необ-

ходимой для успешного развития научных направлений и поддержки инновационной экономики. 
По состоянию на 2010 г. и начало 2011 г. ВИНИТИ РАН предоставлял и предоставляет на ин-

формационный рынок Реферативный журнал в печатной и электронной формах, базы данных, 
доступ к которым предоставляется в off-line и on-line, рубрикационные системы (Государственный 
рубрикатор научной и технической информации (ГРНТИ) и универсальную десятичную классифи-
кацию (УДК) на русском языке, а также ряд других продуктов и услуг. Тематический спектр 
информационных продуктов ВИНИТИ охватывает область точных, технических, естественных 
наук, медицину, экономику производственной сферы, охрану окружающей среды. 

Количественный рост наименований печатных средств массовой информации (СМИ) в Рос-
сийской Федерации, который в 2010 г. рост замедлился, уже давно не сопровождается адекватным 
ростом их тиражей и продаж. Более того, число читателей сокращается даже у самых известных 
изданий. Основная причина – высокие цены. Это корреспондируется с тем, что в мире происходит 
неуклонное снижение тиражей традиционных периодических изданий. В США за 2009 год оборот 
рынка печатных СМИ сократился на 11,3%, в Канаде на 1,4% [1]. Согласно прогнозу PwC «Все-
мирная индустрия развлечений и медиа – 2009-2013» падение глобального медиарынка в 2009 г. 
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составило 11.5%, а России – 18%. При этом тиражи научных изданий подвержены падению в 
первую очередь. 

Учитывая, что практически все научные издания, попадающие в разряд по тиражности до 500 
экз. и до 1000экз. (по данным Российской Книжной Палаты в 2009 г. – соответственно 40,3% и 8,6 
% [2]), потеряли в тиражах не менее 9% от тиражей 2009 г. по данным той же РКП [3], основной 
показатель издательского бизнеса – тираж – продолжает падать. С тиражами периодических 
изданий научной и научно-технической направленности ситуация еще более печальная. 

В 2009 году продажи дорогих изданий (стоимостью более 50 руб.) упали в среднем на 40%, по 
ряду журналов – до 60%. Эти данные подтверждает и Агентство Роспечать, которое признало, что 
в условиях кризиса продажи упали в среднем на 20%, больше всего пострадала деловая литература. 
В 2010 г. снижение спроса на рынке печатных изданий продолжалось. При этом, следует отметить, 
что дешевые издания существенно меньше подвержены снижению спроса, в то время, как интере-
сующий наc сектор – информационных изданий – является профессионально ориентированным, 
низкотиражным, и в силу этого не может перейти в дешевый сегмент рынка. 

В настоящее время для научной периодики наиболее активно используются две формы рас-
пространения: подписка в сотрудничестве с подписными агентствами или своими силами и испол-
нение заказов на договорной основе собственными силами. 

Распространение изданий ВИНИТИ РАН осуществляется через сеть распространителей, осно-
ву которой составляют следующие структуры: ОАО «Роспечать» (охватывает от 35 до 60 процен-
тов потребительского рынка в России в разные периоды, в 2010 г. – 36,9%); ООО «НТИ-Компакт» 
(охватывает от 20 до 40% потребительского рынка в России, в 2010 г. – 37,2%); ЗАО «МК-
Периодика» – дальнее зарубежье и СНГ (охватывает около 10–15% рынка, в 2010 г. – 13,4%); ООО 
«Информнаука» – СНГ и дальнее зарубежье (охватывает 10–15% рынка, в 2009 г. – 12,7%). Каждая 
из этих структур формирует сеть распространения изданий ВИНИТИ по собственному усмотре-
нию, но в рамках договорных отношений с ВИНИТИ. 

При этом необходимо отметить, что во всем мире подписка – наиболее дешевая форма распро-
странения, по крайней мере, по сравнению с розницей. Эта форма оптимально поддерживает 
оперативное поступление периодики к заказчикам и достаточно стабильную работу издающих 
организаций. В России – наоборот, если скидки на подписной экземпляр (по сравнению с розни-
цей) достигают показателей от 20% в Испании и Франции до 50% в США, то в России цена под-
писного экземпляра на 40-60% дороже розничного. Такое положение дел (по данным FIPP и 
Wessenden Marketing) естественно приводит к тому, что при среднем уровне подписки в развитых 
странах мира (в %) от общего тиража от 88% (Канада) до 38% (Франция), в России по подписке 
распространяется не более 29% периодических изданий [4]. 

С 2009 г. под воздействием Федерального закона № 94-ФЗ «О размещении заказов на поставки 
товаров, выполнение работ, оказание услуг для государственных и муниципальных нужд» от 21 
июля 2005 г., далее Закон №94 (тендерный Закон), доминирующей для бюджетных организаций 
стала закупка литературы посредством торгов, а в 2010 г. – электронных торгов. 

О тендерных закупках можно сказать, что они не обеспечивают оперативной поставки перио-
дической литературы, как того требует деятельность информационных центров и библиотек, 
весьма дороги в исполнении для участников торгов с обеих сторон, не обеспечивают стабильной 
финансовой поддержки издающих структур, не позволяют проводить оперативную и объективную 
работу с поставщиками контрафактных изданий. Примером последнего является опыт ВИНИТИ 
РАН. Уже два года на сайте представлен список организаций, которые поставляют контрафактные 
издания, однако эти организации продолжают участвовать в торгах, объявляя как можно более 
низкую цену, а это единственный формальный критерий, предусмотренный Законом № 94, выиг-
рывают и/или исчезают вместе с деньгами, или начинают копировать издания. Издатель в данном 
случае практически бесправен.  

Необходимо отметить, что существенное значение имеет тенденция роста цен на информаци-
онные издания ВИНИТИ РАН, который хотя был достаточно равномерным, но при этом составлял 
порядка 10–12% в год, и только в 2011 году удалось свести этот показатель до 8% (5% – на первое 
полугодие и 3% – на второе). Стоимость изданий по медицине и информационных бюллетеней 
Иностранная печать об экономическом, научно-техническом и военном потенциале государств-
участников СНГ в первом полугодии 2011 года не увеличилась. 
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На подписке отразилось и состояние экономики в целом – продолжившиеся снижение прирос-
та финансирования бюджетных организаций и эрозия науки и образования, в том числе ликвидация 
и слияние учреждений, что не способствует нормальному протеканию научного процесса и снижа-
ет спрос, а также деструктивное действие Закона № 94 (тендерного) на сам институт подписки. 

Одновременно следует иметь в виду, что показатели подписки не отражают реального состоя-
ния использования информационных изданий ВИНИТИ РАН. Эти издания являются изданиями 
коллективного пользования для обслуживания не только собственных коллективов специали-
стов, но и соответствующей региональной сети, что особенно актуально для таких пользователей, 
как ГПНТБ России, БЕН РАН, ГПНТБ СО РАН. При этом мы не имеем возможности определить 
реальное использование изданий ВИНИТИ РАН организациями, получающими обязательный 
бесплатный экземпляр наших изданий. 

Таким образом, спад подписных тиражей не означает падения потребностей в предоставляемой 
ВИНИТИ РАН информации. Этот спрос перетекает в сферу библиотечной деятельности. 

По нашему мнению причинами, сдерживающими рост подписки на печатные версии, в на-
стоящее время являются:  

– постепенный переход предпочтений потребителей к электронным формам. Это общемировая 
тенденция, и ВИНИТИ РАН, как крупнейший в мире информационный центр, в полной мере 
отражает те перспективные направления формирования и предоставления информационных 
продуктов и услуг, которые порождены и порождаются новыми информационно-
коммуникационными технологиями;  

– сохрание в течение ряда лет очень высоких цен на информационные издания. При этом на 
цену изданий оказывают сильное влияние высокие полиграфические издержки и высокие почтовые 
расходы по доставке изданий до потребителей;  

– непрекращающееся несанкционированное копирование изданий ВИНИТИ. Эту причину 
можно рассматривать как следствие второй, поскольку высокие цены на оригинальные издания 
делают копирование более выгодным. 

С 1995 г. ВИНИТИ РАН распространяет Реферативный журнал в электронной форме (ЭлРЖ). 
Электронные информационные продукты становятся приоритетным ресурсом и они востребованы 
на информационном рынке. 

Надо сразу отметить, ЭлРЖ стал выступать на рынке наряду с традиционной печатной версией 
и базами данных в off-line и on-line. Он стал результатом реализации принципа диверсификации, 
когда на основе единого содержательного массива (контента) готовится серия информационных 
продуктов, ориентированных на потребителя и его запросы. Наблюдения показывают, что потре-
бители, наряду с печатной версией, стали все в большей степени ориентироваться на ЭлРЖ.  
В качестве причин этого, с нашей точки зрения, можно указать: 

– форма представления, оптимально сочетающая традиционное представление материала,  
и возможности новых электронных технологий;  

– удобство и компактность хранения;  
– возможность комплексного использования в качестве информационного материала и получе-

ния навыков работы с современными электронными продуктами в образовательной среде;  
– удобство и экономичность доставки материалов; 
– возможность использования электронной доставки (ЭДД); 
– реализации технологии формирования единого информационного массива за год, два и т.д., 

то есть, подписывая отдельные номера, мы предоставили пользователю технологию формирования 
из отдельных выпусков единого массива, что удобно для поиска и хранения (по типу газетной 
«подшивки»). 

Спрос на ЭЛРЖ не является стабильной величиной. Он постоянно меняется, отражая и разви-
тие экономических и приоритетных направлений и подготовленность пользователей тех или иных 
направлений к работе с электронными ресурсами 

С 1998 по 2010 год число заказов увеличилось почти в 5 раз как за счет увеличения количества 
подписчиков, так и объема подписки, в первую очередь, в вузах и крупных библиотеках. Мы 
считаем необходимым отметить, что при этом простота копирования электронных продуктов 
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приводит к экономическим потерям производителя и нарушению закона «Об авторских и смежных 
правах». 

Соотношение по запрашиваемости изданий ВИНИТИ РАН по видам носителей отражается 
следующими параметрами: 

 

Форма представления 
Количество (%) 

Печатная Электронный РЖ Базы данных 

(off-line) 

2009 год 63.0 21.0 16.0 

2010 год 62.5 21.2 16.3 
 

Традиционную печатную продукцию предпочитают исследователи, имеющие опыт работы над 
проблемой; крупные библиотеки, в которых сохраняются традиционные формы работы с читате-
лями; структуры, где автоматизация пока не достигла уровня, позволяющего всем специалистам в 
любое удобное время получить доступ к информационным ресурсам. К новым электронным 
формам тяготеет новое поколение. 

Активизация инновационной деятельности и одновременно ускорение формирования совре-
менной национальной инновационной системы напрямую зависят от уровня информированности 
участников инновационного процесса. 

Для ВИНИТИ РАН представляется необходимым постоянно обновлять свою стратегию как по 
формированию информационных продуктов и услуг, так и по маркетинговой стратегии.  

Информационное обеспечение, безусловно, должно быть нацелено на поддержку националь-
ной экономики, то есть базовых блоков национальной инновационной системы. В числе основных 
направлений (базовых блоков) развития экономики России на ближайшие годы определены сле-
дующие: 

1 – здравоохранение и медицинские технологии, биомедицина  
2 – нанотехнологии, нанобиотехнологии, новые материалы 
3 – стратегические информационные технологии, включая создание суперкомпьютеров и про-

граммного обеспечения 
4 – возобновляемые энергоресурсы, водородная энергетика, энергоэффективность и энергосбе-

режения (включая разработку новых видов топлива), ядерная энергетика, ядерные технологии 
5 – космические технологии, связанные с телекоммуникациями, в том числе ГЛОНАСС и на-

земная инфраструктура 
6 – новые средства транспорта 
7 – новые поколения вооружений, средства борьбы против терроризма и поддержания право-

порядка 
8 – образование. 
Анализ спроса на информационные продукты на примере электронных продуктов ВИНИТИ 

РАН по базовым блокам показывает, что наибольшим спросом у потребителей информации 
ВИНИТИ РАН пользуются тематики, соответствующие блоку 4. Спрос на тематики, соответст-
вующие блокам 2, 3, 5, распределяются примерно одинаково – по 15%, и тематики соответствую-
щие блокам 7 и 8 пользуются наименьшим спросом, что легко объяснить исторически сложившей-
ся деятельностью, направленной на обслуживание рефератами по научной и технической инфор-
мации на базе открытых научных журналов. 

В заключении можно отметить, что информационные продукты, предлагаемые на рынок 
ВИНИТИ РАН, в основном соответствуют потребностям формирующейся инновационной эконо-
мики России. 

При этом нуждаются в постоянной актуализации следующие направления. 
1. Номенклатура информационных продуктов должна постоянно корректироваться в соответ-

ствии с быстро меняющими информационными потребностями экономики страны; 
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2. Система организации информационного обеспечения должна стать более оперативной, на-
правленной на сопровождение важнейших направлений исследовательского, образовательного и 
производственного комплексов страны, ориентированной на конкретные группы потребителей; 

3. Стратегия ценообразования должна быть более гибкой и адаптивной к потребителю. 
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